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Die lokale Kommunikation der Zukunft

TAG 1- Donnerstag, 18. Marz 2021

Vormittag

8.30 - BegriiBung durch Klaus Nussbaum

8.40 Uhr Nussbaum Medien, Geschaftsfiihrer und alleiniger personlich
haftender Gesellschafter

8.40 - BegriiBung durch Steffen Meier

8.45 Uhr Herausgeber und Chefredakteur des,,Digital Publishing Report”

8.45 - Keynote 1:

9.45 Uhr Nussbaum Medien als zentraler Akteur fiir
die Digitalisierung des Stadtmarketings
Eine integrierte Plattform fir Kommunikation/
Marketing/Vernetzung lokaler Akteure fur
Kommunen, Landkreise und das Bundesland
Baden-Wirttemberg
Andreas Tews, Nussbaum Medien, Geschéftsfiihrer Marketing & Vertrieb

9.45 - Moderation/

9.55 Uhr Zusammenfassung

9.55- Keynote 2:

10.55 Uhr  Digitale Transformation in
Baden-Wiirttemberg -
Einblicke in die Zukunftswerkstatt
von Nussbaum Medien
Pascal Kollak, Nusshaum Medien, Digital- und Innovationsmanager

10.55 - Moderation/

11.05 Uhr  Zusammenfassung

11.05 - Die Chance moderner Redaktionssysteme

11.25 Uhr  Steffen Meier, Herausgeber und Chefredakteur

des, Digital Publishing Report”

11.25- Wie die Redaktionssysteme ,Artikelstar4.1”
11.45 Uhr  und,Artikelstar Digital” die Arbeit der
Kommunen unterstiitzen und Mehrwerte
fiir alle lokalen Akteure bieten
Michael Schmidt, Nussbaum Medien, IT-Geschéftsfiihrer
11.45- Moderation/
11.55Uhr  Zusammenfassung
11.55- Losungen fiir die lokale
12.30 Uhr  Kommunikation (u. a. lokale Apps)
Pascal Kollak, Nussbaum Medien, Digital- und Innovationsmanager
12.30 - Moderation/Zusammenfassung
12.40 Uhr  Verabschiedung in die Pause
Nachmittag: Fokus Kundenbindung
14.00 - BegriiBung
14.05 Uhr  durch Moderator Steffen Meier
14.05 - Stadtgutscheinsysteme zur
15.15Uhr  Starkung der lokalen Wirtschaft
Roman Heimbold, Griinder und Geschaftsfiihrer Atalanda GmbH &
Amir Shirazi, Projektleiter kaufinBW
15.15- Moderation/
15.25 Uhr  Zusammenfassung
15.25 - Nussbaum Club als Instrument
15.55Uhr  der Kundenbindung
Oliver Schmidt, Nussbaum Medien, Teamleitung Nusshaum Club
15.55- Verabschiedung

16.00 Uhr

durch Moderator Steffen Meier und Klaus Nussbaum
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Die lokale Kommunikation der Zukunft

TAG 2 - Donnerstag, 25. Marz 2021

Nachmittag

14.00 - BegriiBung
14.05 Uhr  durch Moderator Steffen Meier

14.05 - Konsequenzen fiir Kommunen aus den
14.35 Uhr  Gerichtsurteilen von Crailsheim,
Dortmund.de und Muenchen.de
Dr. Benjamin Stillner, Partner Rechtsanwaltskanzlei Schmid & Stillner

14.35 - Moderation/
14.45 Uhr ~ Zusammenfassung

14.45 - Die kommunale Website der Zukunft:

15.30 Uhr  Cookies, BITV 2.0, OZG - Wir bringen
Klarheit in den Richtlinien-Dschungel
Wolfgang Walfl, Hirsch & W6lfl, Geschaftsfiihrer Vertrieb

15.30 - Moderation/
15.40 Uhr  Zusammenfassung

15.40 - Die Attraktivitdit kommunaler Arbeitgeber
16.00 Uhr  sichtbar machen
Alexandra Liebl, Nussbaum Medien Personalreferentin

16.00 - Moderation/
16.10 Uhr ~ Zusammenfassung

16.10 - Neue Mitarbeiter durch Nussbaum Medien
16.40 Uhr  liberzeugen und gewinnen
Joachim Behrendt, Nusshaum Medien, Verkaufsleiter

16.40 - Nussbaum Medien als Vermittlungsagentur
16.55 Uhr  fiir kommunale Stellenanzeigen -
ein Ansprechpartner, viele Kanile, viele
Vorteile
Joachim Behrendt, Nusshaum Medien, Verkaufsleiter

Vormittag

8.30- BegriiBung durch Klaus Nussbaum

8.40 Uhr Nussbaum Medien, Geschaftsfiihrer und alleiniger personlich haftender
Gesellschafter

8.40 - BegriiBung durch Steffen Meier

8.45 Uhr Herausgeber und Chefredakteur des,,Digital Publishing Report”

8.45 - Keynote 1:

9.45 Uhr Regionale Kaufkraftbindung digital
Andreas Haderlein, Local Commerce Alliance

9.45 - Moderation/

9.55 Uhr Zusammenfassung

9.55 - Vorstellung des Konzepts von kaufinBW:

10.55Uhr  Online-Marktplatz & Kundenbindung
(Cashback)
Rudolf Knittelfelder, Geschaftsfiihrer (3,
Kooperationspartner von Nusshaum Medien

10.55 - Moderation/

11.05 Uhr ~ Zusammenfassung

11.05- Keynote 2:

12.05Uhr  Modernes Stadtmarketing. Freiwillige
Pflichtaufgabe fiir Kommunen
Jiirgen Block, Geschéftsfiihrer der Bundesvereinigung City- und Stadt-
marketing und Dr. Peter Markert, Geschaftsfiihrender Gesellschafter
derimakomm AKADEMIE

12.05- Moderation/

12.15 Uhr  Zusammenfassung

12.15- Kommunikationspakete von Nussbaum

12.40 Uhr  Medien zur Unterstiitzung von
Stadtmarketing und Offentlichkeitsarbeit
Andreas Tews, Nussbaum Medien,
Geschaftsfiihrer Marketing & Vertrieb

12.40 - Moderation/Zusammenfassung

12.45 Uhr  Verabschiedung in die Pause

16.55 - Verabschiedung
17.00 Uhr  durch Moderator Steffen Meier und Klaus Nussbaum
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Andreas Haderlein
Fachbuchautor,
Wirtschaftspublizist

& Innovationsberater

Roman Heimbold
Griinder und Geschaftsfiihrer
der Atalanda GmbH

Steffen Meier
DIGITAL PUBLISHING REPORT,
Griinder und Herausgeber

Dr. Peter Markert
imakomm AKADEMIE GmbH,
Aalen/Stuttgart,
Geschaftsfiihrender
Gesellschafter

Andreas Haderlein, Jg. 1973, gilt als fliihrender Experte kooperativer Online-Strategien fiir Einzelhan-
delsstandorte. Er begleitete u. a. das nationale Pilotprojekt ,Online City Wuppertal” (2013-2016) als
Impulsgeber und (Kommunal-)Berater. Im Marz 2018 veroffentlichte er sein jlingstes Fachbuch ,Local
Commerce” Von 2019 bis 2020 leitete er freiberuflich das Projektbiiro cima.digital der CIMA Beratung
+ Management GmbH. Aktuell ist er u. a. fiir die Umsetzung eines regionalen Online-Marktplatzes in
der mittelfrankischen Region Altmhlfranken verantwortlich. Von 2002 bis 2011 arbeitete der studierte
Medien- und Kulturanthropologe fiir die Zukunftsinstitut GmbH von Matthias Horx, wo er beispiels-
weise die Weiterbildungseinrichtung Zukunftsakademie leitete und als Trend- und Zukunftsforscher
zahlreiche Studien veréffentlichte.

Atalanda ist auf lokale Online-Marktplatze und Stadtplattformen spezialisert und ist in 30 deutschen
Stadten, in Osterreich und unter anderem als Technologie-Partner der Portale ,Letzshop” fiir das Wirt-
schaftsministerium in Luxemburg aktiv. In Baden-Wiirttemberg ist Atalanda Technologiepartner von
,kaufinBW*. Zuvor hat Roman Heimbold eine Medienagentur in Miinchen geleitet und ist sowohl in der
IT- als auch in der Marken- und Marketingwelt zu Hause. Roman Heimbold war Assistent des Finanz-
vorstands der borsennotierten Odeon Film AG und hat das internationale Nachwuchsférderungspro-
gramm (NFP) von BMW durchlaufen. Sein Studium absolvierte er an der European School of Business
(ESB) Reutlingen und an der Dublin City University (DCU).

Steffen Meier absolvierte eine Ausbildung zum Verlagsbuchhandler bei den Ernst Klett Verlagen und
studierte anschlieBend Geschichtswissenschaft in Stuttgart, anschlieBend war er als Journalist fur
verschiedene Tageszeitungen tatig. Beim Fachverlag Eugen Ulmer fiir Landwirtschaft und Garten-
bau Gbernahm er ab der Jahrtausendwende den Aufbau und die Leitung des Verlagsbereichs Online.
Danach leitete er die Abteilungen Produkt-Innovation und Marketing bei einem Software-Anbieter in
Dortmund. Seit 2016 ist er Herausgeber des, DIGITAL PUBLISHING REPORT", dem digitalen Magazin fiir
die Medien-, Technologie- und Marketingbranche.

Dr. Peter Markert ist geschéftsfiihrender Gesellschaft derimakomm AKADEMIE GmbH (kurz:imakomm),
Aalen | Stuttgart. Das Institut hat seit dem Jahr 2000 weit mehr als 400 Kommunen insbesondere in
Stiddeutschland erfolgreich begleitet. Die vier Schwerpunkte der imakomm sind 1. Stadt-/Innenstadt-
entwicklung, 2. Einzelhandel: Steuerung und Entwicklung, 3. Marketing fiir Standorte, 4. Strategien fir
Wirtschaftsflichen und -standorte. Peter Markert ist studierter Diplom-Geograf u. a. mit dem Neben-
fach Betriebswirtschaftslehre. Der promovierte Geograf war zwischen 1997 und 2000 Mitarbeiter in
der regionalen Wirtschaftsférderung und von 2000 bis 2004 in der Unternehmens- und Kommunal-
beratung tatig, bevor er zur imakomm wechselte. Schwerpunkte seiner Arbeit sind u. a. Innenstadt-
entwicklungskonzepte und Marketing fiir Standorte. Er begleitet zudem mehrere Lehrauftrage (u. a.
Universitat Augsburg, DHBW Mannheim).
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Oliver Schmidt
Nussbaum Medien

Weil der Stadt GmbH & Co. KG,
Teamleitung Nussbaum Club

Dr. Benjamin Stillner
Fachanwalt fiir Gewerbl.
Rechtsschutz,

Fachanwalt fiir IT-Recht

Andreas Tews
Nussbaum Medien
Verwaltungs GmbH,
Geschéftsfiihrer Marketing
& Vertrieb

Wolfgang Wolfl
Hirsch & WGIfl GmbH,
Geschaftsfiihrer Vertrieb

Ausbildung zum Industriekaufmann bei der Drescher GmbH, Rutesheim und Studium (Diplom-Bib-
liothekar (FH)) an der Hochschule fiir Bibliotheks- und Informationswesen Stuttgart (heute HDM) mit
den Schwerpunkten Marketing, Event und Recht. Bei Nussbaum Medien verantwortet Oliver Schmidt
in seiner Funktion als Teamleiter den Bereich Nussbaum Club (Leser-/Abo-Marketing) innerhalb der
Zukunftswerkstatt. Mittlerweile seit Gber 17 Jahren bei Nussbaum Medien, davon seit mehr als neun
Jahren im Marketing als Teamleiter. Davor war Oliver Schmidt vier Jahre als Projektleiter und Workflow-
Beauftragter in der ehemaligen Top Ten Agentur Eurotel New Media/Stoll & Fischbach in Herrenberg
fuir Print- und Online-Kampagnen namhafter Kunden wie Honeywell und die Stuttgarter Bérse mitver-
antwortlich.

Studium in Konstanz (1998-2022); 2006 Promotion zum Dr. Jur. (Universitdt Konstanz); zweites juris-
tisches Staatsexamen 2006 in Konstanz; seit 2007 Rechtsanwalt in Stuttgart; seit 2011 Fachanwalt fir
Gewerblichen Rechtsschutz; seit 2012 Fachanwalt flir Informationstechnologierecht (IT-Recht)

Studium an der Hochschule fiir Medien Stuttgart (Dipl.-Wirt.-Ing. (FH) und an der Steinbeis Hochschule
Berlin (MBA). Bei Nussbaum Medien verantwortet Andreas Tews in seiner Funktion als Geschaftsfiihrer
die Bereiche Anzeigen-/Werbeverkauf, Redaktion und die Zukunftswerkstatt. In der Zukunftswerkstatt
sind die Digitalprojekte und der Nussbaum Club (Leser-/Abo-Marketing) angesiedelt. Mittlerweile seit
Uber 18 Jahren bei Nussbaum Medien, davon seit mehr als elf Jahren als Geschéftsfiihrer. Davor war
Andreas Tews in verantwortlichen Positionen in den Bereichen Mediaplanung und Anzeigenverkauf
tatig. Beispielsweise als Gesamtanzeigenleiter beim Fachverlag ,EuroTransportMedia” und als Anzei-
genverkaufsleiter bei der Motor-Presse Stuttgart.

Wolfgang Wolfl ist Griinder, geschéftsflihrender Gesellschafter und Vertriebsleiter der Digitalagentur
Hirsch & Wolfl GmbH mit Sitz in Vellberg. Mit viel Leidenschaft und Herzblut verantwortet er 900 Web-
projekte und maf3geschneiderte Kommunikationslésungen zahlreicher Kommunen, Stadte, Landkrei-
se und kommunalen Einrichtungen in Deutschland, Osterreich und der Schweiz. Der Vertriebsexperte
mit knapp 30 Jahren Verkaufsexpertise, davon zuletzt als Vertriebsleiter bei einem namenhaften deut-
schen Global Player, lebt nach dem Motto ,Thank God it's Monday!” und liebt das partnerschaftliche
Miteinander mit seinen Kunden. Den Erfolg eines Projektes definiert er Uiber die fiir ihn gro3te und
zugleich nicht messbare Einheit: das Gefiihl. Seine Uberzeugung: Das Beste, das bei einem Projekt ent-
stehen kann, ist Vertrauen.
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Uber Nussbaum Medien

Nussbaum Medien ist Marktfihrer im Bereich der Amtsblatter und lokalen Wochenzeitungen
in Baden-Wairttemberg und die Nr. 2 in Deutschland. Dartber hinaus zahlt die Verlagsgruppe zu
den innovativsten Medienhdusern in Baden-Wurttemberg.

Am 1. Januar 2017 begann fiir Nussbaum Medien eine neue
Zeitrechnung. Unter dem Geschéftsfiihrer und alleinigen per-
sonlich haftenden Gesellschafter Klaus Nussbaum wurden
alle Nussbaum Medien-Betriebe zu einer schlagkraftigen Ver-
lagsgruppe fusioniert. Heute arbeiten fast 600 Mitarbeiterln-
nen an elf Standorten an lokalen Informationen aus und fiir
Baden-Wirttemberg. In knapp 400 Kommunen erreicht Nuss-
baum Medien mit seinen Amtsblédttern und lokalen Wochen-
zeitungen Woche fiir Woche ca. 1,1 Mio. Haushalte. Nach einem
intensiven Jahr der Harmonisierung wurde in 2018 begonnen,
die digitale Transformation der Verlagsgruppe komplett neu
aufzusetzen. Damit hat Nussbaum Medien die gro3e Chance,
sein erfolgreiches Printmodell um weitere digitale Geschafts-
modelle zu erweitern. Und auch fiir die Partner und Kunden
von Nussbaum Medien ergeben sich zukinftig vollkommen
neue Chancen fiir deren Kommunikation und Marketing.

Welche Ziele verfolgt Nussbaum Medien
bei der Digitalisierung?

Aus unserer Sicht ist Nussbaum Medien wie kaum ein anderes
Unternehmen in der Lage, im lokalen/regionalen Bereich die
Welten der Inhalte, Kommunikation und Transaktionen mitei-
nander zu verbinden.

Erste digitale Plattformen, die wir zukiinftig konsequent
weiterentwickeln und miteinander vernetzen:

= www.lokalmatador.de
Digitales Regional-Portal/deutliche Konzeptanpassung geplant
u BiirgerApp
App mit lokalem und regionalem Ansatz/
Namensanderung und umfassende Ausbaustufen geplant
= www.kaufinBW.de
Digitaler Online-Marktplatz mit Kundenbindungspro-
gramm (Cashback)
= www.jobsucheBW.de
Digitales Job-Portal inkl. Azubi-Portal www.azubiBW.de
= www.gemeinsamhelfen.de
Digitales Spendenportal

Wollen wir das alleine machen? Hierzu ein ganz klares ,Nein“.

Nachdem wir in den letzten Monaten wichtige technologische
Grundlagen fiir unsere digitale Vision geschaffen haben, geht
es nun darum, unsere Partner und Kunden méglichst eng ein-
zubinden. Nussbaum Medien ist der Betreiber von reichweiten-
starken Plattformen (Print, Digital und Mobil) und hat Kern-
kompetenzen in den Bereichen Technologie und Marketing.
Das Modell lasst sich allerdings nur gemeinsam zum Erfolg
bringen. Mit den Inhalten und Kundenbeziehungen aller am
System beteiligten Akteure. Dadurch kénnen wir ein kraftvolles
Netzwerk schaffen.

Wir teilen die Auffassung des ,Harvard Business Managers”,
dass die grof3en Chancen in der Zusammenarbeit liegen. Das
Magazin beschéftigt sich in der aktuellen Ausgabe mit ,der
Kraft des WIR". Es geht darum, dass in einer Gemeinschaft viel
bewegt werden kann, wenn jeder etwas fiir das ,Wir” tut. Ziel
von Nussbaum Medien ist es, moglichst viele Menschen und In-
stitutionen am Wachstum der eigenen Idee teilhaben zu lassen
und diese Idee in groBBeren gesellschaftlichen Zusammenhén-
gen zu verankern. Nussbaum Medien versteht sich dabei als di-
gitaler Treiber und Briickenbauer zwischen den vielen lokalen/
regionalen Akteuren. Es geht um Kooperationen zwischen Ge-
sellschaft, Unternehmen und Politik.

Nussbaum Medien bringt den Mut und die Flexibilitat auf, die
eigene Rolle komplett neu zu denken und sich gédnzlich neuen
Projekten und Fragestellungen zu 6ffnen. Die bereits am Markt
befindlichen Plattformen werden wir in den kommenden Mo-
naten und Jahren kontinuierlich technologisch, inhaltlich und
marketingtechnisch weiterentwickeln. Und zukiinftig zudem
ganz eng untereinander vernetzt. Nussbaum Medien ist bereits
bestens mit vielen lokalen Akteuren vernetzt. Die Redaktions-
systeme von Nussbaum Medien werden von tber 40.000 Au-
toren genutzt, und im Jahr 2020 haben wir mit Gber 30.000
gewerblichen Kunden zusammengearbeitet. Diese Kunden-
beziehungen werden wir in den kommenden Jahren weiter
ausbauen - mit dem Ziel, die Wirksamkeit des Netzwerks zum
Nutzen aller Teilnehmer weiter zu steigern.



