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= Ziele/Strategie Nooald

Die aktive Boden(vorrats)politik fur die Innenstadt von Nagold

« Langfristige Planung - Sicherung von Entwicklungsoptionen fur die Zukunft

* Nachhaltige Stadtentwicklung - Sicherung von Flachen fur Infrastruktur,
Grunflachen und gemeinwohlorientierte Projekte

+ Gegensteuerung bei Spekulation - Dampfung von Preissteigerungen durch
die kommunale Prasenz am Markt

« Bezahlbares Wohnen - Schaffung von Bauland fur preisgunstige Wohnungen
durch Konzeptvergaben und Sozialgerechte Bodennutzung
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= [nstrumente Neaség%

Die aktive Boden(vorrats)politik fur die Innenstadt von Nagold

Zwischenerwerb - Nagold kauft Grundstlcke an, bevor Baurecht geschaffen wird

Vergabeverfahren - Konzeptvergaben, bei denen Vorhabentrager ihre Plane einreichen
mussen, die auch gemeinwohlorientierte Ziele erfullen mussen (Wohnbaulandgrundsatze)

Erbbaurecht - Vergabe von Nutzungsrechten statt Verkauf, um langfristige Ziele zu sichern

Stadtebauliche Vertrage - Vereinbarungen mit Grundstuckseigentimern, die die Schaffung
von preisgunstigem Wohnraum oder andere gemeinwohlorientierte Ziele festschreiben

Vorkaufsrechte - Stadt kann Grundstucke erwerben, welche sie fur die Umsetzung lhrer
stadtebaulichen und gemeinwohlorientierten Zwecke bendtigt (sog. Schlusselgrundstiicke)
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= Ankaufsmanagement

Die aktive Boden(vorrats)politik fur die Innenstadt von Nagold
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= Sanierungsgebiete und Vorkaufsrecht N%gﬂi

Die aktive Boden(vorrats)politik fur die Innenstadt von Nagold
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= Vorkaufsrechtssatzungen und stadtebauliche Rahmenplanungen

Die aktive Boden(vorrats)politik fur die Innenstadt von Nagold

Wichtig !!!

= kein Vorkaufsrecht &
ohne beschlossenes &
stadtebauliches
Zielkonzept bzw.
Leitbild
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= Weiterentwicklung der Vorkaufsrechte im Kontext zur Stadtebauforderung N Staflj(;(
ago

Die aktive Boden(vorrats)politik fur die Innenstadt von Nagold

Erfolgsgeschichte Stadtebauforderung Herausforderung Fortschreibung Férderung
= Fdrderung von Grunderwerb auch bei
nachfolgender nichtkommunaler Nutzung
DOKUMENTATION ZUR SANIERUNG

GroBe Kreisstadt Nagold

&y
7

Lange Strafe 22

St | KE

Jiirgen GroBmann Oberbiirgermeister Stadt Nagold | Stadt Nagold | MarktstraRe 27-29 | 72202 Nagold | www.nagold.de | info@nagold.de |l



= Bezahlbares Wohnen - Eigenbetrieb WIN (Wohnen in Nagold) Naségﬂ;[

Die aktive Boden(vorrats)politik fur die Innenstadt von Nagold
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= Praxisbeispiel , Traubeplatze“ \ aség‘ljctl

Die aktive Boden(vorrats)politik fur die Innenstadt von Nagold

N e
- Schra‘glu -
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= Praxisbeispiel ,Gruner Himmel“/Blau-grune Infrastruktur Naség(ljé

Die aktive Boden(vorrats)politik fur die Innenstadt von Nagold
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= Praxisbeispiel ,Gruner Himmel“/Blau-grune Infrastruktur

Die aktive Boden(vorrats)politik fur die Innenstadt von Nagold

= - __—a- — M / ”) /“
Jiirgen GroBmann Oberbiirgermeister Stadt Nagold | Stadt Nagold | MarktstraRe 27-29 | 72202 Nagold | www.nagold.de | info@nagold.de |l




= Nachhaltige Stadtentwicklung Nanof

Die aktive Boden(vorrats)politik fur die Innenstadt von Nagold
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(Innen)Stadtentwicklung - Aufbruch N%gﬂi

Die aktive Boden(vorrats)politik fur die Innenstadt von Nagold

Danke fur lhre Aufmerksamkeit

Sie haben Fragen...
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Standortgemeinschaften der Zukunft. Wie sich die kommunalen Sp
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imakomm Innenstadt-Tagung
Standortgemeinschaften der Zukunft. Wie sich die kommunalen Sparringspartner starken

1. Einordnung

Standortgemeinschaften der Zukunft: Der Kompass Deutschland

IHK Flensburg

u.a. erstmals Quantifizierung des Status-
Quo von Standortgemeinschaften

IHK zu Liibeck

Partner der Studie

IHK Elbe:

N - IHK zu Neubrandenburg
Hamburg
kammer
IHK fiir Bremen
und Bremerhaven

Durchdringungs-
Barometer

Je 10.000 EW hat eine Standortgemeinschaft

kammer

Quelle: imakomm, 2025

© imakomm

IHK Osnabriick
land - Grafschaft
IHK Bentheim
Nord Westfalen
sen, Miilheim Z
rund  |HK zu Dortmund

Wuppertal-Solingen—
IHK Aachen  Remscheid

IHK

IHK Koblenz oo

IHK Offenbach

IHK Wiesbaden IHK Aschaffenburg
IHK Darmstadt
Rhein Main Neckar

IHK Saarland |HK fiir
die Pfalz

eilbronn-Franken

IHK Region Stuttgart

IHK Hannover IHK

Osthrandenburg
IHK Potsdam
IHK Magdeburg

IHK Halle-De IHK Cottbus

IHK zu Leipzig

IHK Erfurt

IHK Coburg

IHK Oberfranken
Bayreuth

IHK Ostwiirttemberg

K Reutlingen
IHK Ulm
IHK Schwarzwald-

IHK Siidlic
Oberrhe Obersch

IHK S
STADT City- und Stadtmarketing
IST LEBEN Deutschiand e.V.

Deutsche Industrie- und
Handelskammern

IHK Schwaben

38 Mitwirkende (bspw. Vereinsmitglieder).

Aktivitats-Index

Nur 15 % der Beteiligten sind wirklich aktiv;
Grinde fur Passivitat: keine Zeit, kein Nutzen.
Bei rund 30 % aller Standortgemeinschaften
ist ausschlieBlich die Fiihrungsriege

(bspw. der Vorstand) aktiv.

Trittbrettfahrer-

Index

69 % kampfen mit Trittbrettfahrern” -

je groBer der Standort, desto hoher dieser Wert.

Finanzierungs-
Barometer

durchschnittliches Budget: 27.000 €
alarmierender Trend: 24 % verlieren Budget seit 2023

Professionalisierungsgrad

pro 10.000 EW: 0,2 hauptamtliche Kiimmerer-Stellen

Finanzkraft-
Index

Durchschnittsbeitrag pro Unternehmen
bzw. Person und Jahr: 180 €

Invest-Index
Vorstandsarbeit

Orga-Arbeit pro Monat: 20 h
Personen mit Orga-Aufgaben: 5
Wert nach Mindestlohn p.a.: ca. 15.200 €




imakomm Innenstadt-Tagung
Standortgemeinschaften der Zukunft. Wie sich die kommunalen Sparringspartner starken

2. Aufgabenportfolio und Nutzen
Viele Aufgaben ...

Veranstaltungen / Events
Lobby-Arbeit
Services fur die Mitglieder

Innenstadtbelebung

i
i
i
i
| =

Kommunikation

Quelle: imakomm, 2025, ,Standortgemeinschaften der Zukunft — der Kompass* | N = 386
ausgewahlte Ergebnisse. | Durchschnittswerte: Median, sofern nichts anderes angegeben |

© imakomm we nmen > 100 %, dann: Rundungsdifferenzen und/oder Mehrfachnennungen mdglich
Fot obeStock

GroBes
Aufgabenportfolio

Ohne (kinftige) Schwerpunktsetzung droht
die weitere Zunahme von Uberforderung.

| |

ima el




imakomm Innenstadt-Tagung

Standortgemeinschaften der Zukunft. Wie sich die kommunalen Sparringspartner starken konnen

2. Aufgabenportfolio und Nutzen

Viele Aufgaben ...

Baye™ _AUFSOFFENER

SONNTAG
IN PARSBERG
am 20. Oktober 2024

von 13.00 - 17.00 Uhr

BaV\U

Quelle: https://www.nn.de/region/weissenburg/vielfaltiger-dezentraler- = E
REGIONAL

und-grosser-die-weisse-nacht-in-weissenburg-1.14735036
EINKAUFEN
IN PARSBERG

Wit sind '
Pm&g
PUG

Parsberger Unternehmer
Gemeinschaft

= Sie haben einen PUG Gutschein?

Dannnutzen Sie doch gleich die Gelegenheit diesen beim Verkaufsoffenen Sonntag einzuldsen

www.pug-parsberg.de

Quelle: www.weil-der-stadt.de/Weil-der-Stadt-erleben/Feste-
Highlights/Lukullischer-Herbst

Quelle: www.heimat-info.de/beitraege/3d04a997-31f8-
484d-a511-c87cf61b00c5

Quelle: https://stadetourismus.b-cdn.net/wp-
content/uploads/2021/03/Fischmarkt_Juli20_dm-13.jpg

© imakomm




imakomm Innenstadt-Tagung

Standortgemeinschaften der Zukunft. Wie sich die kommunalen Sparringspartner starken konnen B m
IMa «elnin

2. Aufgabenportfolio und Nutzen

... aber oft kein Fokus!

So vielfaltig die Aufgaben, so
umfassend sind die Tatigkeiten
der Standortgeme"']SChaften 1. Eventplanung/-organisation (238 %) 1. Netzwerken (103 %)

Doch Vorsicht: Wichtigste Tatigkeit ist die Planung und Durchfiihrung von Veranstaltungen - 2 Standortmarketing (14,7 %) 2 Veranstaltungen (8.3 %)
das sagen 24 % aller Standortgemeinschaften. Doch nicht einmal jede zwolfte glaubt, dass ) ) ) )
darin ein echter Mehrwert fiir die Standortgemeinschaft liegt! Hier liegen Stellschrauben, um 3. Netzwerkarbeit (11,4 %) 3. Teilnahme an diversen Aktionen (5,6 %)
den Nutzen und die Effektivitat zu erhohen! ) )
4. Standortentwicklung (8.2 %) 4. Gutscheinsystem (4,8 %)
. N N B N BN B B B N N N N N B N N §N | )
] r vertretu I . Austausch untereinander 47 %
5. Interessenvertretun 5. Austausch untereinande (4,7 %)
flr Innenstadtakteure 5,6 % , :
. : e, g, Informationsvermittlung (4,0 %)
5 -3 B 3 6. Belebung der Innenstadt 56% | B
8 b 2 E} o h----i-----------(--o)- 7 Werbemog||0hk8|t9n (3.8 %)
2 = — > 2 o
- ‘% - £ - 7. Organisation Verkaufsoffener Sonntage (4,1 %) 8. Zentrale Ansprechpartner
= o @5 P . .
ks €8 > 2 2 2 8. Vermarktung eines lokalen seitens der Stadtverwaltung (36 %)
> 5 3 £o g = Gutscheinsystems 29%
3 25 £ 3 E y e 9. Kundenfrequenz (3.4 %)
5 5 g £ o Betreuung der Mitglieder 269 .
& S =2 = @ 2 9. Betreuung der Mitgliede 2 10. Vernetzung der Beteiligten/
10. Kommunikationspflege 2.3 %) Gemeinschaft (2.9 %)

Quelle: imakomm, 2025, ,Standortgemeinschaften der Zukunft — der Kompass“ | N = 386
ausgewahlte Ergebnisse. | Durchschnittswerte: Median, sofern nichts anderes angegeben |

© imakomm Wenn Summen > 100 %, dann: Rundungsdifferenzen und/oder Mehrfachnennungen méglich 5
Foto: © imakomm



imakomm Innenstadt-Tagung
Standortgemeinschaften der Zukunft. Wie sich die kommunalen Sparringspartner starken konne B m
IMa «elnin

3. Standortgemeinschaften: Essenzieller Akteur im Kosmos Innenstadt!

Kommunale Unterstiitzung

Geldleistungen

Personelle Unterstutzung

Sachleistungen

Politische Unterstutzung

Nein, ist auch nicht notig

Nein, ware aber wunschenswert

Quelle: imakomm, 2025, ,Standortgemeinschaften der Zukunft — der Kompass“ | N = 386

ausgewahlte Ergebnisse. | Durchschnittswerte: Median, sofern nichts anderes angegeben |

Wenn Summen > 100 %, dann: Rundungsdifferenzen und/oder Mehrfachnennungen maéglich

Foto: © imakomm

© imakomm 6



imakomm Innenstadt-Tagung

Standortgemeinschaften der Zukunft. Wie sich die kommunalen Sparringspartner starken konne B m
IMa «lanin

3. Standortgemeinschaften: Essenzieller Akteur im Kosmos Innenstadt!

Optimierungspotenziale

Welche Verbesserungsbedarfe Standortgemeinschaften
bei unterschiedlichen Akteuren konkret sehen

N

. Vernetzung der Gemeinschaften . Fehlende Initiativen von anderen 3. Weniger Kirchturmdenken
lokal und regional stérken Akteuren (Dienstleistung, Industrie) bei kleinen Akteuren

N

. Anbindung an kommunale . Wirtschaftslage durch

Themen da, Wirksamkeit gering Kommunalpolitik stérken

. Finanzielle . Gezielte Unterstiitzung in den . Fehlende Kommunikation F d h

Unterstiitzung Stadtteilen statt nur im Zentrum mit dem Bauamt 0 r e ru n g n ac
Unterstutzung

N
w

Finanziell, personell und konkret im Stadtteil -

1. Leistungsdefizite bei 2. Mehr Dialog der Stadtverwaltung 3. Pessimistische Verwaltungshaltung Standortgemeinschaften fordern insgesamt mehr
Verwaltung und Politik mit Unternehmen mdglich erschwert Handelsunterstiitzung Unterstiitzung.
1. Mehr Personal im 2. Besseres Verstdndnis 3. Koordination

Citymanagement erforderlich der Tourismusbranche zentraler Bereiche

Ruf nach mehr
Vernetzung

Standortgemeinschaften wiinschen sich mehr Vernetzung
untereinander und damit auch Erfahrungsaustausch.

N

. Unterstiitzung erschwert durch . Kooperative Zusammenarbeit
Auflagen des Ordnungsamts fehlt

N
w

. Mehr Unterstiitzung . Stérkere Prasenz, kostenneutrale . Bindeglied zwischen Gemein-
erforderlich Leistungen fiir Mitglieder schaften (klein bis groR)

Zentrum
und Stadtteil

Gerade in groBeren Kommunen sollten
Quelle: imakomm, 2025, ,Standortgemeinschaften der Zukunft — der Kompass“ | N = 386 nicht nur die Zentren unterstutzt und gestérkt
ausgewahlte Ergebnisse. | Durchschnittswerte: Median, sofern nichts anderes angegeben |

Wenn Summen > 100 %, dann: Rundungsdifferenzen und/oder Mehrfachnennungen méglich Werden: sondern auch die Stadtteile.
Foto: © imakomm

© imakomm



imakomm Innenstadt-Tagung

Standortgemeinschaften der Zukunft. Wie sich die kommunalen Sparringspartner starken konnen

4. Herausforderungen und Losungsansatze

Ein Dutzend Herausforderungen — mindestens!

12
Schwindende
Mitgliederzahl
(22 %)
7| N
3 . 4 5
Strukturwandel, Uberalterung, Betriebliche
dadurch immer generell und in der Sorgen
weniger Handler Standortgemeinschaft bei den Mitgliedern
1 (41 %) (32 %) (31 %)
Passivitat,
zu wenig Mitmach- N 4
Bereitschaft NZ
(53 %) K
7 6 7
Mitmach- Fehlendes
Nachfolge
@ Stqutyren Intergsse > i Vorstand
funktionieren/ an einer alinat kaurm
existieren nicht Mitgliedschaft g (2% %)
" : 4 (28 %) (29 %) °
Uberalterung: Wenig Aktive
Nachfolge L einige wenige N
im Vorstand ,ziehen den Karren”,
gelingt kaum geraten an Grenzen 1
(25 %) (53 %) 7 Fehlende
Finanzen & Lésungen fiir
,Zu schmal” Trittbrettfah[er-
(28 %) Problematik
Quelle: imakomm, 2025, ,Standortgemeinschaften der Zukunft — der Kompass* | N = 386
ausgewahlte Ergebnisse. | Durchschnittswerte: Median, sofern nichts anderes angegeben |
Wenn Summen > 100 %, dann: Rundungsdifferenzen und/oder Mehrfachnennungen moglich
© imakomm

(24 %)



imakomm Innenstadt-Tagung
Standortgemeinschaften der Zukunft. Wie sich die kommunalen Sparringspartner starken konnen | m
Ima «Clnin

4. Herausforderungen und Losungsansatze

Strategien

,Mehr oder weniger"?

Die Zukunftsstrategien sind unterschiedlich.
Vier gr e Ansatze kristallisieren sich heraus

1,Schrumpfung”

Konzentration auf wenige Inhalte und Effizienzsteigerungen.
Dies gilt eher bei klein 2n (v.a. Gemeinden)

2 Erganzungen bei den
bestehenden Aufgaben

3 ,Wachsen"

Ausweitung des Aufgabenportfol
Eine Strategie tendenziell v.a. in &

L Anderungen in
der Finanzstruktur

Diese Strategie wahlen Standortgemeinschaften
eher in GroBstadten

Die Realitat

Eine Kombination von zwei oder mehr Strategien

Quelle: imakomm, 2025, ,Standortgemeinschaften der Zukunft — der Kompass® | N = 386
ausgewahlte Ergebnisse. | Durchschnittswerte: Median, sofern nichts anderes angegeben |
Wenn Summen > 100 %, dann: Rundungsdifferenzen und/oder Mehrfachnennungen méglich

Foto: © imakomm

© imakomm



imakomm Innenstadt-Tagung
Standortgemeinschaften der Zukunft. Wie sich die kommunalen Sparringspartner stai g m
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5. Take-aways

Die drei zentralen Take-aways

Standortgemeinschaften sind essenzieller Akteur im Kosmos Innenstadt! Aber: Die Sichtbarkeit des eigenen
Handelns, v.a. gegenuber der Politik, ist in vielen Fallen ausbaufahig.

Kommunale Unterstitzung existiert in unterschiedlichsten Facetten. Unser Apell: Halten Sie diese aufrecht,
um das vielfach ehrenamtliche Engagement fur Ihre Engagement weiter an lhrer Seite zu wissen!

Herausforderungen sind an vielen Standorten dahnlich komplex, nehmen zudem eher zu denn ab. Wichtig:
Begegnen Sie diesen nicht mit ,Vereinsmeierei“, sondern auf professioneller sowie strategischer Grundlage!

© imakomm 10
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Standortgemeinschaften der Zukunft. Wie sich die kommunalen Sparringspartner starken konnen

Rechtliche Hinweise

© imakomm

Die vorliegenden Unterlagen sind nicht selbsterklarend, bedirfen weiterer Erlduterungen und sind daher nur im Gesamtzusammenhang vollstandig.
Die vorliegenden Unterlagen fallen unter die §§ 2 Abs. 2, 31 Abs. 2 UrhG und das europaische Recht.

Die Vervielfaltigung, Weitergabe oder Veroffentlichung als Platzhalter oder zu Layoutzwecken verwendeter Fotos oder Abbildungen, fur die keine Rechte
vorliegen, kénnen Anspruche der Rechteinhaber auslésen. Die Weitergabe, Vervielfaltigung, Speicherung oder Nutzung sowohl im Ganzen als auch in
Teilen bedeutet die Ubernahme des vollen Haftungsrisikos gegeniiber den Rechteinhabern, die Freistellung der imakomm AKADEMIE GmbH von allen
Ansprichen Dritter und das Tragen der Kosten einer eventuellen Abwehr von solchen Ansprichen durch die imakomm AKADEMIE GmbH.

Es ist nicht gestattet, die vorliegenden Unterlagen im Ganzen oder in Teilen in Dokumentationen oder Protokollen wiederzugeben. Am geistigen
Eigentum der imakomm AKADEMIE GmbH und ihrer Mitarbeiter werden durch Veranstalter keinerlei Rechte erworben.

Medienhinweis:
Aus den vorliegenden Unterlagen darf nicht zitiert werden. Bitte wenden Sie sich fur eine Freigabe von Zitaten an die imakomm AKADEMIE GmbH,
Telefon 0 73 61 /5 28 29 0, info@imakomm-akademie.de

ima.nm
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Verkehr belebt?

Fakten und Mythen zum Parken in Innenstadten

) Kompetenznetz

MOBIL

Daniel Voith, Referent fiir Klimaschutz im Verkehr



) Kompetenznetz

MOBIL

Eine Initiative vom

j Kompetenznetz

MOBIL

,Die paar Autos storen doch nicht” ) )
PKW-STELLPLATZE SIND GRORER

e Aktuell 7 Mio. PKW in Baden-Wiirttemberg ALS VIELE KINDERZIMMER
o . . Pkw-Stellplatz Kinderzimmer Einzelbiiro
Zuwachs von 1 Mio. Pkw in den letzten 10 Jahren 13,8 m? ab 10 m? -

* Autos werdenimmer groBer

it

LLLELLLLLLLL N |
S

Quellen: Agora Verkehrswende, VCD, EAR 23

Quelle: www.rnd.de

) n VbW 25R Baden-Wiirttemberg

2R  Ministerium fiir Verkehr
BN

Nofverkefwsgeselischoft |

Eaden-Wiirttemberg mal | ol Stand 12]{2024


https://www.rnd.de/wirtschaft/datenanalyse-autos-werden-nicht-erst-seit-dem-suv-boom-grosser-6GTM66RRNJEC7EYHR3FQS7Y24Y.html

Kompetenznetz
2 MOBIL

Eine Initiative vom

) Kompetenznetz

MOBIL

,Die paar Autos stéren doch nicht”
EIN PARKPLATZ -
* Aktuell 7 Mio. PKW in Baden-Wiirttemberg VIELE MOGLICHKEITEN!

* Autoswerdenimmer groBer

L)

e /Zuwachsvon 1Mio. Pkw in den letzten 10 Jahren

Quelle: www.rnd.de

) anW 4R Baden-Wiirttemberg
S5R Ministerium fir Verkehr
Nahverkehrsgeselfschaft

sod v | P Stand 10/2024


https://www.rnd.de/wirtschaft/datenanalyse-autos-werden-nicht-erst-seit-dem-suv-boom-grosser-6GTM66RRNJEC7EYHR3FQS7Y24Y.html

. Kompetenznetz

MOBIL P /

P."__{:\TZGEW.":’VN ; . Kompetenznetz
FURS KLIMA ____: MOBIL

Eine Initiative vom

LEERE PARKHAUSER, VOLLE STRABEN

Selbst in Spitzenzeiten sind Parkhauser oft nur zur Halfte
ausgelastet. Z. B. nachmittags an Werktagen in Stuttgart:

52 % Auslastung, < «‘ ’ | N A -, 34 % Auslastung,
iiber 6 000 E v, O iiber 7 700

. W i r b rauc h en me h r freie Plitze & P & ’ » freiciflatze
Parkplatze!”

Quelle: LHS Stuttgart

) n VbW 3R Baden-Wiirttemberg

2R Ministerium fiir Verkehr
et | S Stand 12/2024 3R



. Kompetenznetz

MOBIL

.Parkgeblhren sind
Abzocke!”

Hinweispapier: Wirksame & angemessene Parkgebuhren

Y

: K : Eine Initiative vom
PLATZGEWINN o Kompetenznetz
FURS KLIMA .._.: MOBIL

PARKPLATZE SIND TEUER

Am StralRenrand kostet ein
einzelner Parkplatz rund
1.000 Euro pro Jahr.

Errichtung

Unterhalt

Kontrolle 96 Euro/Jahr
(Winterdienst,
b.is zu 648 Instandsetzung,
Euro/Jahr Griinpflege)
Hinzu kommt:
Parkpladtze bieten zum Teil groRes Potenzial fur Einnahmen durch e dﬂel:f;z
gewerbliche Nutzungen wie Gastronomie oder Verkauf. Heidelberg gGmbH
) anW SR Baden-Wiirttemberg
2R Ministerium fiir Verkehr
Soser-wurmambay o | R Stand 12/2024 B,



https://www.klimaschutz-bewegt.de/wp-content/uploads/251125_NVBW_Wirksame_und_angemessene_Parkgebuehren.pdf

‘ Kompetenznetz

MOBIL

Steuerung durch Parkraumbewirtschaftung

( ) ® DurchPreis-und
Parkzeitgestaltungin

zentrale Parkplatze lenken

® unterstltzt durch Parkleit-
und Zielfuhrungssysteme

Stunden-, Tages-
und Monatstickets

A AARARRRARARRRARN (KXARARTAARARAIAAN

@0 parken im Parktaus st | &

h giinstiger als an der Strake H

X [
b r w

Quelle: Kompetenznetz Klima Mobil = 7o

e

Quelle: Kompetenznetz Klima Mobil



. Kompetenznetz o
MOBIL )
Eine Initiative vom

PL_ATZGEW/:’VN . Kompetenznetz
FURS KLIMA _._.: MOBIL

DIEBESTEN KUNDEN KOMMEN ZU FUR

Durchschnittlicher Umsatz in EinkaufsstraRen pro Jahr/Kund:in

I'r.'r 'r L2

570 Euro
r 730 Euro
Zuful- Radfahrende ’iu J
A

., gehende

|r |y ) [‘mm.
.

Wenn Kunden nicht mit dem
Auto kommen konnen,
kommen sie gar nicht!”

| s
o

600 Euro _ : 480 Euro
Ov- l 7 > . Auto-

Fahrgéste (X C i ) fahrende

Quelle: FH Erfurt 2019

S5R Baden-Wiirttemberg
SR Ministerium fiir Verkehr
SR

Stand 12/2024



) Kompetenznetz

MOBIL

Eine Initiative vom

j Kompetenznetz

MOBIL
Verkehr belebt?
DIEBESTEN KUNDEN KOMMEN ZUFUR
e \/erkehr und Parken allein retten keinen Standort! Durchschnittlicher Umsatz in Einkaufsstraen pro Jahr/Kund:in

- Aufenthaltsqualitat zentral far die
Gesamtattraktivitat von Innenstadten

570 EUro rq
* Erreichbarkeit mit dem Pkw wichtig, aber: zu FuB, | - M"e"de
mit dem Rad + OPNV auch! sl g |

-r r r r L b L= T

Losungsansatze im Parkraummanagement ‘
600 Euro .\ 480 Euro

. . . = \ » Auto-
* Passende Bewirtschaftungskonzepte fiir eine B e ohronde
effiziente Parkraumnutzung entwickeln

* Hoher Umschlag auf der StraBe (Kunden)

* Langeres Pkw-Parken auf zentralen
Parkplatzen (Kunden + Mitarbeitende)

Quelle: FH Erfurt 2019

* Faktencheck Einzelhandel

2R Baden-Wiirttemberg
2R Ministerium fiir Verkehr
Stand 12/2024 SR


https://www.klimaschutz-bewegt.de/wp-content/uploads/210504_Faktencheck_Einzelhandel.pdf
https://www.klimaschutz-bewegt.de/wp-content/uploads/210504_Faktencheck_Einzelhandel.pdf

) Kompetenznetz

MOBIL

Eine Initiative vom

j Kompetenznetz

MOBIL

Verkehr belebt?
DIE BESTEN KUNDEN KOMMEN ZU FUR

Lasungsansatze im Parkraummanagement Durchschnittlicher Umsatz in Einkaufsstralden pro Jahr/Kund:in

-r -r 'r e LT

* Fahrradparkenintegrieren - wird immer wichtiger 'r

T
* Zentrale Parkmdglichkeiten in der Ndhe der J11' 730 Euro 7B EUrO
ZufuRR- .
Innenstadt aufwerten + la "N = gell.:el:ide R '

« Beleuchtung, Sicherheit, Sauberkeit,...
» Parkleit-und ZielfuUhrungssysteme

600 Euro P
. . Ov_ _ uto-
optimieren Fahrgiste fahrende

« FuBwegeverbindungen aufwerten

* Konsequente Parkraumkontrolle!!!

* Lokal angepasste Losungen entwickeln, den
Handel an den Losungen beteiligen

Quelle: FH Erfurt 2019

SR Baden-Wiirttemberg
2B5R  Ministerium fir Verkehr

s

Stand 12/2024



) Kompetenznetz

MOBIL

Park.Raum.Dialog

Schneller & strukturierter Einstieg in eine
strategische Parkraumpolitik unter Einbeziehung
wichtiger Interessensgruppen aus

Zivilgesellschaft, Wirtschaft, Verwaltung und
Politik

* Erermoglicht die Einbettung von
Parkraummanagement in eine integrierte
Verkehrsplanung

* Bewerbungen fur Kommunen in Baden-
Wilrttemberg bis 15.2.2026 moglich. Mehr Infos

9 GUTE ARGUMENTE:

Eine Initiative vam

Kompetenznetz
2 MOBIL

PARKRAUMMANAGEMENT ..

... erhdéht die
Kundenfrequenz.

... erhoht die
Verkehrssicherheit.

.&

... schafft Anreize ... fUhrt zu
flr den Umstieg auf einer gerechteren
den OPNV Raumnutzung.
... ist aktiver ... erfordert nur geringe
Klimaschutz. Investitionen und ist
kurzfristig umsetzbar.
> nvbw

naberkEGeSE ST |
Al

Buen-Wistimneerg b | PERE Stand 1272024

... lenkt Parkende
auf die vorhandenen
Parkplatze.

... schafft finanzielle
Spielrdaume zum Ausbau
der Infrastruktur fir
nachhaltige Mobilitat.

... schafft Platz flr
Griunflachen.

o

R Baden-Wirttemberg
R Ministerium fiir Verkehr
R,


https://www.klimaschutz-bewegt.de/parkraummanagement/park-raum-dialog/

) Kompetenznetz

MOBIL

Kommunikations-Set ,Platzgewinn furs Klima

4 N

-~

O

Hier online verfiigbar

~MaBnahmen sind nur so
lange unpopular, solange
sie nicht durch
erfolgreiche

Kommunikation begleitet
werden.”

Aus: ,Parkraummanagement erfolgreich
kommunizieren - Ein Kommunikationsleitfaden”
Kompetenznetz Klima Mobil 2022

n


http://www.klimaschutz-bewegt.de/kommunikationsinitiative-2022/

) Kompetenznetz

MOBIL

=, | Daniel Voith
Referent fiir Klimaschutz im Verkehr

E-Mail: daniel.voith@nvbw.de
Telefon: +4971123991-1191

Vielen Dank
furs Zuhoren!

) nvbW Eine | ¥R Baden-Wiirttemberg
Initiative | <3, Ministerium fiir Verkehr
Nahverkehrsgesellschaft | & VOﬂ %

www.nvbw.de


mailto:daniel.voith@nvbw.de

Bild: Axel'Hasler

Wenn die Lauflagen zu gro3 werden. Dritte Orte in der Innenstadt

Bruchsal




/Agenda

1. Anlass — Herausforderungen fir den Wandel der Innenstadt
2. Ziele und Inhalte des funktionsraumlichen Entwicklungskonzeptes

3. Ausblick: Zur Umsetzung haben wir noch einen langen Weg vor uns




/1. Anlass — Herausforderungen fur den Wandel der Innenstadt

Innenstadt im Wandel

» Herstellung der FuRgangerzone in den 80ger Jahren

« Stetige Veranderungsprozesse im Laufe der Zeit -
das Bihnenbild verandert sich

» Europaplatz
* Schonbornplatz

5 P » | !
. i et H —=r 10 e T et o o 1
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/1. Anlass — Herausforderungen fur den Wandel der Innenstadt

Innenstadt im Wandel

» Herstellung der FuRgangerzone in den 80ger Jahren

« Stetige Veranderungsprozesse im Laufe der Zeit -
das Bihnenbild verandert sich

» Europaplatz

* Schoénbornplatz

» Rathausgalerie

* Platze um die Stadtkirche

{J - A A A A
=9 A
R o R O B
3 il e ] ¥y
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/1. Anlass — Herausforderungen fur den Wandel der Innenstadt

Innenstadt im Wandel

» Herstellung der FuRgangerzone in den 80ger Jahren

Schwerpunkte

« Stetige Veranderungsprozesse im Laufe der Zeit -

das Bihnenbild verandert sich K.i.Q. — Public
Kooerationsartner:
° Europaplatz Stadtmarketing, BTMV, lokale Agenda, Seniorenrat,

Handel | Werbegemeinschaft, Gastronomie | DeHoGa, Gewerbeverein,
Banken und Sparkassen

* Schoénbornplatz
» Rathausgalerie

*  Platze um die Stadtkirche ThemeniMaBinahmen: |
Aufwertung des offentlichen Raums / Stadtmoblierung &

Stadtbegrinung und Bejebung des offentlichen Raym_lfj'

Parallel immer wieder Aktionen durch das Stadtmarketing . - durch Aktiofiehl Events (Summer in the City 4], |
£ “Konzepte (Marktekonzept, Pldtzekonzept, Kenzeption Stadtmablierdng),
und BranChenbund zur Belebung der InnenStadt' v ' Offentlichkeitsarbeit (Soniorenrundweg,historischorR:imdwog;”Tqm_isnms) - i ="

z.B. 2012 im Zusammenhang mit dem ExWoSt — : ]
Forschungsvorhaben ,Kooperation im Quartier” ol




/1. Anlass — Herausforderungen fur den Wandel der Innenstadt

Innenstadt im Wandel

» Herstellung der FuRgangerzone in den 80ger Jahren

« Stetige Veranderungsprozesse im Laufe der Zeit -
das Bihnenbild verandert sich

» Europaplatz

* Schoénbornplatz

» Rathausgalerie

« Platze um die Stadtkirche

Parallel immer wieder Aktionen durch das Stadtmarketing
und Branchenbund zur Belebung

der Innenstadt, z.B. 2012 im Zusammenhang mit dem
ExWoSt — Forschungsvorhaben ,Kooperation im Quartier”

Und immer wieder Diskussionen iiber die Ausdehnung
der FuBgangerzone ,Die Laufwege sind zu lang”




/2. Ziele und Inhalte des funktionsraumlichen Entwicklungskonzeptes

» Ganzheitliche Betrachtung statt punktueller Schwerpunkte:
— starker als bisher vorhandene Rahmenbedingungen bericksichtigen
(z.B. Raumverfiigbarkeiten fiir Einzelhandel, Potenziale fiir gastronomische Nutzungen
und deren Ausgestaltung) zur zielgerichteten Steuerung

— Nutzungen (Handel, Dienstleistung, Gastronomie, Wohnen)
sowie Aufenthaltsqualitat und Mobilitat / Erreichbarkeit als Einheit betrachten

— Bihnenbild und Spielplan zusammen sehen
« Definition raumlicher und funktioneller Nutzungsschwerpunkte
und Entwicklung von Mallnahmen zur Steigerung der Aufenthaltsqualitat

(z.B. Kundenlenkung, Ankernutzungen, Ausrichtung von 6ffentlichen Platzen)

« Resilient und flexibel auf Veranderungen reagieren




/2. Ziele und Inhalte des funktionsraumlichen Entwicklungskonzeptes

Vorgehensweise

« Phase 1 Prozess ,Roadmap Innenstadttransformation” 2024
Diskussion mit zentralen Akteuren (Branchenbund, Stadtratsfraktionen, Seniorenrat und
Vertretern der Stadtverwaltung) tiber Handlungsbedarfe
Klarung der Notwendigkeiten, Wo wollen wir hin?

2 \wohnzimmer B schnelle, ) .. ..
Innenstadt kommunikative Beispielhafte Auszige:
(thematisch) Umsetzungs-
ausbauen struk'turen
- ,Genuss trifft Innovation” als mogliches Leitthema
. zur Positionierung
9  Angebote (~ -
absichern: \ Qualitdt sichern L. .
proaktiv und ‘ww ‘ mit Akzeptanz - Durchgéngiges Corporate Design
erreichbar
Innenstadt- Standort- - ..
entwicklung marketing - Digitale GroRflachenvermarktung ans Knotenpunkten
Schwerpunkte 1-4 Schwerpunkte A-D . o
‘ - Bundelung der Vermarktung bei einem Akteur
4 Planungsrecht 1’Alleinsiellungs. A D——inheitiiche - Konsumfreie Verweilorte/Grlinoasen
. anwenden & merkmale Positionierung Standort-
Lraumllche Leitlinien sichtbar machen durchfiihren vermarktung mit . ..
entwickeln regionalem Fokus - Besucherleitsystem (FuBwegefiihrung)

Quelle: Immakom




/2. Ziele und Inhalte des funktionsraumlichen Entwicklungskonzeptes

Vorgehensweise

« Phase 1 Diskussion mit zentralen Akteuren tber Handlungsbedarfe
Klarung der Notwendigkeiten, Wo wollen wir hin?

« Phase 2 umfassende Analyse: Datenerhebung u.a. Befragung von Einzelhandel, Gastronomie,
Dienstleistern; Analyse und Bewertung (Kennziffern, Bewertung Standorte, Prognosen)




/Phase 2. Analyse

Bruchsal | Zwischenergebnisse
Einzelhandelskonzept & Funktionsraumliches Entwicklungskonzept Innenstadt

4. Innenstadt - funktionsraumliche Entwicklung

4.1 Funktionsanalyse

], Esemandel
$/ @ kurzfristiger Bedarf
; ® <100m’
@ 100-400m

@ mittelfristiger Bedarf
® <100m*
@ 100- 400m*
® 00’

® langfristieger Bedarf
® <100m’
® 100 - 400m’

@ >0’

= sudl. Kaiserstralle (West):

nur noch sehr untergeordneter EH-Standort
Worthstr. + Bahnhofstr:
Martin-Luther-Stralle — Amalienstr./ Hildastr.

Dreieck:
~—t> = Rathausgalerie
= dm/C&A

FriedrichstraRe = Jost
nordl. KaiserstraRe Is Handelskernbereich
Bahnhofsplatz

Quelle: imakomm, 2025, Kartengrundlage: Stadt Bruchsal, 2025




Phase 2: Analyse

Funktionsbereiche im 6ffentlichen Raum / Magnetstandorte fiir Besucherfrequenzen

S . Besucherlenkung: optische Unterstiitzung zu
Beschilderung notwendig

= Marktplatz: Frequenzabbruch nach Siidosten
A (PlatzgroRe mit fehlender Raumkante = sehr weitlaufige
g ‘ Wirkung + fehlende (sichtbare) Besuchsgriinde)

= Kibelmarkt mit historischer Bausubstanz als Parkplatz
untergenutzt

= Dr. Karl-Meister-Strae mit stadtebaulichen Defiziten
(negative AuBenwirkung) + Thema Besucherlenkung
vom Birgerzentrum / Landesbiihne

Schulgasse nicht attraktiv und ohne Funktion, obwohl
eigentlich wichitge Verbindungsachse (negativ fir

j. ;‘ B )\ B d R HoheneggerstraRe)

AN @ : = Luisenplatz: Platzlage als reine Wegeverbindung

I e

E@ . Jg,% d2\ 9 ."&, e% A = Victoriapark: aktuell ohne sichtbare Funktion

a £ A AN R , - I
& | -4 / > Ao x . &% e = HildastraBe: wichtige Wegeverbindung mit sehr geringer

) £ Attraktivitat
(7] e
NG, 7 t. ® = Bahnhofsbereich: (bereits Planungen zur Attraktivierung

® o sy 7. i und Neustrukturierung vorhanden)

y = ® &! = = Wodrthstralle: Konzentration Leerstande und geringe
0 / ke ,] 322 : rraes Attraktivitat
P

S S iz waieg |k « Martin-LutherstraRe 3-5: stadtebaulicher Missstand
; / . A 7 3 3o : (Gesamtbereich mit ehem. Synagoge inkl.
! Durchwegung zur Friedrichstrale)

R 5o i &ngnmmgg (Sc_hlo;s): Anbindung Uber
Kartengrundlage: Stack Bruchsal, 2025 Friedrichsstrae wenig einladend

© imakomm 40




/2. Ziele und Inhalte des funktionsraumlichen Entwicklungskonzeptes

Vorgehensweise

« Phase 1 Diskussion mit zentralen Akteuren tber Handlungsbedarfe
Klarung der Notwendigkeiten, Wo wollen wir hin?

« Phase 2 umfassende Analyse

« Phase 3 Definition von Funktionsraumen, Ableiten von Handlungsempfehlungen




/Phase 3: Definition von Funktionsraumen

Funktionsraumliches Entwicklungskonzept fiir die Innenstadt und innenstadtnahe Bereiche von Bruchsal (Entwurfsfasst

Funktionsraume:

' Einzehandel

H Grofere Flachen fur Einzelhandelsmagneten

- Mischung aus Handel, Dienstleistungen, Gastr
Dienstleistungen (kundenorientiert)

| offenticher Aufenthaltsraum (mit Gastronomie)
Gastronomie / AuBengastronomie

- offentliche Bereiche als Erholungs-/ Aufenthaltsraum

- kulturelles / Bibliotheken / Museen etc. / offentliche Einrichtungen
(Schulen, etc.)

Dienstleistung (auch nicht kundenorientiert)
Dienstleistung / autoorientierter Einzelhandel
Dienstleistung / Wohnen

| innerstadtisches Wohnen

\ Zentrale Wegeachsen

erganzende Wegeachsen

Bruchsal

< é’gb ’

~__Quelle: imakomm, 2025
i Karengrundiage: Stadt Bruch




Phase 3: Handlungsempfehlungen

Bruchsal | Zwischenergebnisse
Einzelhandelskonzept & Funktionsraumliches Entwicklungskonzept Innenstadt ima m
Jonin

4. Innenstadt - funktionsraumliche Entwicklung

4.4 Entwicklungsstandorte im Detail

Marktplatz: ,Der multifunktionale Marktplatz*

» Herausforderung: ,Marktfahigkeit“ erhalten

= zugleich: GréRRe mit fehlender Raumkante sorgt fuir Frequenzabbruch in die
sudostliche KaiserstraRe an ,normalen” Wochentagen (neben dort
fehlenden Besuchsgriinden)

= grofe versiegelte Flache (Hitzeinsel)

Prozess .Innenstadt-Transformation* (2024):

= Marktplatz wird in Bruchsal als ,Herz der Innenstadt‘ gesehen _ 5

» Leitthema: ,Hightech trifft Lebensart® sendne ‘;j;sjc s
Genuss und Innovation im éffentlichen Raum sichtbar machen \-v

Konseguenzen: 5
= wochentags als Aufenthaltsraum ohne Umbaumafnahmen fir Marktnutzung
= ebenerdige Nutzungen zwingend
= Eventflache nur fur GroRevents

Hinweise

= bestehender Bereich Marktbrunnen als Aufenthaltsbereich nutzbar

* Dbestehende Gastronomie im Norden als wichtigen Frequenzanker beibehalten
= Sitzinseln im Randbereich beibehalten

Quelle: Kartengrundlagen: google.com, 2025 | imakomm, 2025, Kartengrundlage: Stadt Bruchsal, 2025.

© imakomm 54




Phase 3: Handlungsempfehlungen

| ]
Einzelhandelskonzept & Funktionsraumliches Entwicklungskonzept Innenstadt . m
. Ima lnln

Sitzbereich um Brunnen (E-Banke mit Lehnen)
B erganzende Sitzbereiche
e AuRengastrobereich

é 2 AN Ebenerdige Brunnenanlage (Zielgruppe Familien)
' Tt 8 altemativ: Nebelspriihanlage

SISl 4 5  Spieleparcours (Zielgruppe Familien)

HADTRCK 4-6 Bereich Wochenmarkt (wie bisher) + Schiemmen

Spielelement (Zielgruppe Familien)

R F

A WN -

Wien: hitps/Awww wien gv.at/umwelt/cooleswien/cocle-plaetze himl, 2025., Stadt Bochum! hitps://www.facebook.com/bermuda3eck/, 2025, | Kartengrundiagen: Datenquelle: LGL, www.igl-bw.de", 2025
55

© imakomm




/3. Ausblick: Zur Umsetzung haben wir noch einen langen Weg vor uns

Nachste Schritte

« Bestatigung des funktionsraumlichen Entwicklungskonzeptes vom Gemeinderat

« Grundlage fur die Entwicklung eines konkreten Mal3nahmenplans
(kurzfristig, mittelfristig, langfristig)

« Grundlage fir die Vorbereitung eines Sanierungsgebietes
o Ziel

Einbindung der Akteure und Bevolkerung bei der weiteren Entwicklung >
Akzeptanz und Mitwirkung erreichen




Vielen Dank!




Belebungspotenziale
& Besonderheiten

Jennifer Tschirner
Citymanagerin der Stadt Kandel

Wirkungsvolles Nutzungsmanagement

KANDEL ()

Deine Stadt



KANDEL Q@ Vom Leerstand zum Vollstand

Deine Stadt

Rheinland-Pfalz®"

Innenstadt-Impulse
m RheinlandDfalz

MIMISTERIUM FUR
WIRTSCHAFT, VERKEHR,

LAMDWIRTSCHAFT
UMD WEINBAL




KANDEL (3

Deine Stadt

Beziehungspflege Eigentliimer

Erinnerungen an friher? - Kandel? - Objekt? - Werte?



KANDEL

Deine Stadt

(D Werbung

e
2 -.—;
r:_b J



https://youtu.be/1PVvX6hnk3Q

KANDEL

Deine Stadt Bewerber

Konzeptqualitat

Frequentierung
Yobsti

frisch. lokal. smart!

Der Selbstbedienungsladen fur regionale Lebensmittel

Notwendige Kriterien fiir die Realisierung und Bebaubarkeit eines Standorts I n n ova t i O n Sg ra d

Nutzungsvielfalt

Zukunftsfahigkeit

e Digitalisierung
| ECKERBISSEN

SCHUMANN ,°

Offnungszeiten




KANDEL

"y Match in gemeinsamer Jurysitzung

Name bearbeitende Person(en):

Vergebene Punkte (bitte Punktzahl je Kriterium eintragen®* und Y der Punkte addieren) Einordnung imakomm

Konzept- | Frequen- | Innova- | Nutzungs Zukunfts- Digitali- Offnung > ®)

qualitat tierung | tionsgrad | -vielfalt fahigkeit sierung s-zeiten | Punkte Konzeptqualitat O

o

1 Atelier GlixMADAM

Q

2 Café Paula * Frequentierung 8
3 Ronnys Folienwelt 5
4 Keramik Raum Innovationsgrad 8
5 WingTsun-Schule-Loérracher * e
6 Yobsti * Nutzungsvielfalt 8
7 Second-Hand-Shop * O
. Eiscafé Makni Zukunftsfahigkeit 8
9 Sundikat O
Digitalisierung O

10 | Umsatz Kino * o
11 Leckerbissen Schumann - @)
Offnungszeiten O

12 Café, Bistro, Sportsbar o

* 3 = Besonders gut erfullt / Besonders hohe Zufriedenheit | 2 = Zu groBen Teilen erfillt / Hohe Zufriedenheit | 1 = Zu geringen
Teilen erflllt / Geringe Zufriedenheit | 0 = Nicht erfullt / Keine Zufriedenheit



KANDEL
Q@ Ziel Ubertroffen

§-2-+7
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KANDEL (D Die 3 zentralen Take-aways

Deine Stadt

Wirkungsvolles Nutzungsmanagement
Jennifer Tschirner, Stadt Kandel (RP)

Beziehung zu Eigentimern pflegen

YAl Radikale Transparenz
Sl Einbindung Netzwerkpartner

sind mit Kl ,,Google Al Studio” erstellt

Bilder






Tradition im Blut. Innovation im Kopf. Hohenlohe im Herzen.
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CRAILSHEIM
FINDET INNEN CRAILSHEIM
STADT
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MalRknahmenpaket
Innenstadtentwicklung
fir Haushalt 2023/2024,
Gemeinderat am 29.09.22




Tradition im Blut. Innovation im Kopf. Hohenlohe im Herzen.

CRAILSHEIM FINDET STADT 32
Strategie CRAILSHEIM
Veranderungsprozesse

gestalterischer Art, experimenteller Art, struktureller Art
Projektebene, u.a. ...



Tradition im Blut. Innovation im Kopf. Hohenlohe im Herzen.

CRAILSHEIM FINDET STADT 222
Strategie CRAILSHEIM
Veranderungsprozesse

gestalterischer Art, experimenteller Art, struktureller Art
Projektebene, u.a. ...

CRAILSHEIM CRAILSHEIM CRAILSHEIM
FINDET INNEN FINDET INNEN FINDET INNEN
STADT STADT STADT

PROJEKT PROJEKT
PROJEKT POP-UP STORES TEMPORARE
FREIRAUMPLANUNG INNOVATIONSRAUM FUSSGANGERZONE




Tradition im Blut. Innovation im Kopf. Hohenlohe im Herzen.

PARTIZIPATION
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CRAILSHEIM

z.B.: interaktive Karte



Tradition im Blut. Innovation im Kopf. Hohenlohe im Herzen.

FREIRAUMPLANUNG

Gebietskulisse und Bereiche als im VGV-Verfahren eingelagerter Wettbewerb

20 Buros aufgefordert, 9 Teilnahmen CRAILSHEIM
Preisgerichtssitzung am 13.01.26

1. Preis: Franz Reschke Landschaftsarchitektur, Berlin

as\Wettbewerb
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Platz fiir Ideen und Experimente

Vernetzung Mit dem ,Innovation Crailsheim Hub*® soll ein Treffpunkt fur Unternehmen und Griinder geschaffen
werden — mitten in der Innenstadt. Dafur wird ein Pop-up-Store umgewandelt. Von Christine Hofmann

ie Stadt Crailsheim plant

ab April 2026 einen neu-

en Impuls zur Belebung

der Innenstadt: In der
Langen Strafe 21 soll im bishe-
rigen Pop-up-Store mit dem ,In-
novation Crailsheim Hub*, kurz
INCH3, ein zentraler Treffpunkt
fiir Griinder, Unternehmen und
innovative Ideen entstehen. Ziel
des Projekts ist es, den Austausch
zwischen Start-ups, Mittelstind-
lern und etablierten Firmen zu
fordern.

Raum fiir kreative Formate

Der Innovationsraum versteht
sich als offene Plattform fiir Ver-
netzung, Wissensaustausch und
Experimente. Unternehmen kon-
nen hier Produkte und Dienstleis-
tungen prisentieren, Workshops
durchfithren und mit Interes-
sierten sowie potenziellen Nach-
wuchskriften in Kontakt treten.
Auch Schiilerinnen und Schiiler
sollen die Moglichkeit erhalten,
Einblicke in die Unternehmens-
welt zu gewinnen.

Das Konzept fiir INCH? basiert
auf Erfahrungen erfolgreicher Ini-
tiativen wie dem Griinderwettbe-
werb ,,Hohenlohe 4 Talents“ und
der Innovationsinitiative ,,Chiffre
Zukunft“, heift es in der Sitzungs-
vorlage der Stadtverwaltung. Eine
Umfrage unter lokalen Unter-
nehmen habe den Bedarf besti-
tigt: Besonders gewiinscht wer-

Im geplanten Innovation Hub In Cral
novative Ideen entstehen.

Unkonferenz statt Konferenz

Eine Unkonferenz
oder eln Barcamp Ist ein
offenes Veranstaltungs-
format, bel dem dle Tell-
nehmenden dle Inhalte
und den Ablauf der Ta-
gung selbst bestimmen.
Im Gegensatz zu tradl-
tlonellen Konferenzen
glbt es keln vorher fest-
gelegtes Programm und
kelne festen Sprecher.
Dle Gesprachsrunden,
auch Sesslons genannt,
werden durch dle Tell-

nehmenden zu Beginn
selbst koordinlert. Die-
se aglle Sesslonplanung
vor Ort ersetzt das star-
re Vortragsprogramm el-
ner klassischen Konfe-
renz.

Alle Teilnehmenden
haben dle Moglichkelt,
selbst elnen Vortrag zu
halten oder eine Ge-
sprachsrunde zu Initi-
leren. So kommen The-
men zur Sprache, die In

lishelm sollen Im Austausch In-
Symbolfoto: Zacharie Scheurer

genau dlesem Moment
relevant sind.

Herzstiick der Unkon-
ferenzen Im Landkrels
Hall sind Jahrlich zwI-
schen 50 und 70 Per-
sonen, unter lhnen Un-
ternehmer, Angestellte
In Fohrungsposltionen,
Selbststandige sowle
Blldungsbeauftragte. Im
INCH2 sollen Unkonfe-
renzen dauerhaft eta-
bllert werden. hof

den eine zentrale Lage, flexible
Buchungsméglichkeiten, kurze
Veranstaltungsformate und mo-
derne Technik.

,Die lokale Unternehmens-
landschaft berichtet von mitt-
lerer Sichtbarkeit und eher
sporadischem Austausch. Das
INCH?-Konzept adressiert die
richtige Liicke: ein zentraler,
niedrigschwelliger Ort, der struk-
turierten Austausch, Showcase
und Zielgruppen-Zugang ermog-
licht“, heift es in der Umfrage-
auswertung.

Kooperationspartner sind un-
ter anderem das Fachkriftenetz-
werk Hohenlohe+, der Digital
Hub Hfcon Kiinzelsau und das
Tech iezentrum Schwibi
Hall. Die Verwaltung erhofft s
von diesem Projekt, die fruchtba-
re Zusammenarbeit mit Kommu-
nen aus der Region und deren In-
novationseinrichtungen weiter zu
vertiefen, erlduterte Oberbiirger-
meister Dr. Christoph Grimmer
im Gemeinderat, wo es per Mehr-
heitsentscheid griines Licht fiir
das Projekt gab.

Kritik und Fiirsprache
In der Diskussion wurde das Pro-
jekt zu t im Hauptausschuss
scharf kritisiert, vor allem von
Mathias Bartels (SPD), der sich
iiber die Anglizismen in der Pro-
jektbeschreibung lustig mach-
. Dafiir entschuldigte er sich

spiter in der Gemeinderatssit-
zung. Peter Gansky, BLC-Frakti-
onsvorsitzender, sprach sich fiir
niederschwellige, kostengiinsti-
ge Angebote in der Langen Stra-
fRe aus: ,Mein Wunsch ist, dass
wir Crailsheimer in die Innen-
stadt holen, nicht irgendwelche
Schlipstriger.“

~Ausprobieren!*
Die Kritiker blieben in der Min-
derheit. ,,Die Kritik ist nicht nach-
vollziehbar“, sagte Monika Bem-
benek (fraktionslos). Die Stadt
habe sich Gedanken gemacht,
wie die Innenstadt belebt werden
kénne. ,Wir haben schon Kultur
in der Stadt und ohne funktionie-
rende Wirtschaft geht es nicht.
usprobieren!“ Die Grii-
on war in Bezug auf die
Umwandlung des Pop-up-Stores
uneinheitlich. Fiir die SPD-Frak-
tion signalisierte Magnus Krause
Unterstiitzung: ,,Gut, dass solche
Ideen aus dem Rathaus kommen.“
,Es ist eine Idee, ein Ange-
bot*, sagte der CDU-Fraktions-
vorsitzende Wolfgang Lehnert.
,Wenn’s angenommen wird und
Friichte trigt, ist es super. Wenn’s
nicht funktioniert, kénnen wir et-
was anderes daraus machen.“ Die
Stadtverwaltung selbst sieht den
INCH? als ein Experiment, das
auch scheitern kann. Aber: ,Die
Chancen iiberwiegen dabei die
Risiken.“
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TEMPORARE FUSSGANGERZONE
CRAILSHEIM

City Verkehrsversuch 07.04. — 21.07.24
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Ziele, Vorbereitung, Partizipation Fullgangerzone?
. (inhaltlich) (20.05.21 — 25.10.24) (dauerhaft)
Attraktivierung Bivieae

CRAILSHEIM
Innenstadt

Verkehrs-
gutachten

Verbesserung
OPNV auf
Hauptachse
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Vorher, wahrend, nachher



Tradition im Blut. Innovation im Kopf. Hohenlohe im Herzen.

AnlaufschW|e'r| keit‘en

E

gl
gL
gl

CRAILSHEIM

'}, l"'

aggressive Grundstimmung




Tradition im Blut. Innovation im Kopf. Hohenlohe im Herzen.

Entwicklungen wahrend des Versuchs

STOPPTOEN| 5 . (
IERKERRSVERSUCH. | °

= 680 handische
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fiir eine offenc Innenstadl

Abbruch des
_ »1emporare FuBgangerzone” in
BONDNIS e Crailsheim
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STADTMARKETING
CRAILSHEIM

lew.stadtmarketing-crailsheim.de
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Leistungsfahigkeit des Verkehrsnetzes
FuBgangerzone mit erheblichem Busverkehr

Tradition im Blut. Innovation im Kopf. Hohenlohe im Herzen.

Verkehrsversuche Verbesserung fiir alle Verkehrstrager
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Gesamtergebnis Verkehrsversuch
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The End



Urbane Sicherheit &
Pravention

Wie schaffen Stadte Sicherheit
und Ordnung?

Deutsc h-Europiisches
ANNA RAU . 1Eormn_mr @
GESCHAFTSFUHRERIN DEFUS E.V. VA heit
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DEUTSCH-EUROPAISCHES
FORUM FUR URBANE
SICHERHEIT

Europaisches Stadtenetzwerk

250 Mitgliedskommunen in 16 EU Landern
6 Nationale Foren

23 Mitgliedsstadte in Deutschland
Geschaftsstelle in Hannover

Vorsitzende Christian Kromberg,
Beigeordneter der Stadt Essen, und Dr.
Volker Proffen, Burgermeister Stadt
Mannheim



DEFUS-THEMEN

Friedliches
Zusammenleben

Lebenswerte & sichere Stadt fur Alle
Urbane Toleranz
Pravention von

e Gewalt & Kriminalitat

* Rassismus & Diskriminierung
* Polarisierung & Extremismus

Deutsch-Européische

Sicherheit & Ordnung
im offentlichen Raum

Sicherheitsgefuhl
Nutzungskonflikte
Marginalisierung
Stadtebauliche Pravention
Ordnung & Sauberkeit

Praventions- und
Sicherheitspartnerschaften

Krisen- & Risikomanagement ‘ '
Katastrophenschutz
P Ordnungsamt & Ordnungsdienst

Hybride Bedrohungen
Terrorabwehr
Innovation & Technik

o Resiliente Kommune

Mitarbeitersicherheit
GrofBveranstaltungen &
Demonstrationen

Sicherheitsverwaltung o

Forum fir
Urbane
Sicherheit

@



SICHERHEIT“UN D Strafenkriminalitat
KRIMINALITAT IN
|NNENSTADTEN Entwicklung der Fallzahlen

1.250.0001
1.000.000 W——*_.
= StralRenkriminalitat ist wieder 750.000
auf vor Corona Niveau 500.000-
angestiegen aber immer
Langzeitvergleich eher 250.0001
gleichbleibend 01

_ 2019 2020 2021 2022 2023 2024
= Einzeltaten erfahren mehr

Aufmerksamkeit und aufgeklirte Fille @ erfasste Fille
Verbreitung

BKA FACTSHEET - Polizeiliche Kriminalstatistik — Straenkriminalitat
https://www.bka.de/SharedDocs/Downloads/DE/Publikationen/PolizeilicheKriminalstatistik/2024/Bundesd
atenDelikte/14 StrassenkriminalitaetBRD.html



https://www.bka.de/SharedDocs/Downloads/DE/Publikationen/PolizeilicheKriminalstatistik/2024/BundesdatenDelikte/14_StrassenkriminalitaetBRD.html
https://www.bka.de/SharedDocs/Downloads/DE/Publikationen/PolizeilicheKriminalstatistik/2024/BundesdatenDelikte/14_StrassenkriminalitaetBRD.html

An welchen Orten kommt es zu Gewaltdelikten? Deutsch-Europisches
orum fir
Sonstige soziale und caritative Urbane
4084 50 L Einrichtung* Sicherheit '
1.9% 2 49, b.698
7 _3,1% 7.658 - Aufnahmeeinrichtung/
/ 3.5% Asylbewerberunterkunft
) 7.743
63.802 —3,6% I Gaststitte
By 9.133
—4.2% Bildungswesen
13115 Sonstige Dienstleistungs- und
6.0% " handwerkliche Einrichtung
Selbstbedienungsladen (5B-Laden),
u Warenhaus, sonstiges Geschift
| 20.496 B Sport- und Freizeiteinrichtung

9,4%
B Verkehrseinrichtung/-bereich

B Sonstige Tatortlichkeit®*

|

|
48401 | L 30.880 B Wohnung
22,3% 14,2%

Sonstige dffentliche Strale, Weg, Platz
(ohne Park und Griinanlage sowie
Verkehrseinrichtung/-bereich)

https://www.bka.de/DE/AktuelleInformationen/StatistikenLagebilder/PolizeilicheKriminalstatistik
PKS2024/Polizeiliche _Kriminalstatistik_2024/Polizeiliche_Kriminalstatistik_2024 node.html



= Deutsch-Europiisches
UNSICHERHEITSGEFUHL o (@)

Sicherheit

ARD-DeutschlandTrend November 2025

Sicherheit im offentlichen Raum in% | Februar 2025
40 Zeitverlauf
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Verdnderungen in Prozentpunkten zu ,,Deutschland vor der Bundestagswahl“ Februar 2025
Crafik: BR | Quelle: Infratest dimap
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Deutsch-Europiisches
Forum #ir
Urbane @
Sicherheit

Makroebene
Allgemeine Verunsicherung und Medieneinfluss

esoebene
Fehlende soziale Kontrolle im Stadtteil

Mikroebene

Personliche Einstellungen, soziale Situation
Erfahrungen und Vulnerabilitat




LEERSTAND & UNATTRAKTIVE UND Deutsch-Europisches

Forum jfir

VERMULLTE PLATZE U e

Ladenlokal
zu vermieten!

Tel: 0177 - 582798 5




QUANTITATIVE ZUNAHME AN
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Deutsch-E disch
VERELENDUNG T orim s (6

Sicherheit
B ohm: TUberLeben im Risikoumfeld

Hintergrund Uber die Drogenszene Neumarkt Uber Gelderwerb und Dealen  Uber den $ffentlichen Raum Uber das Risikoumfeld Uber Crack  Uber Obdachlosigkeit ~ Uber die Drogenszene als sozia... Uber Stigmatisierung

.In dem Geblusch, in dem
Geblsch konsumieren die. Ja.”

Interview 05

Quelle: UberLeben im Risikoumfeld https:/storymaps.arcgis.com/stories/49e04d55db934b1b8d406263b127e0f3




GRUPPENBEZOGENE N
MENSCHENFEINDLICHKEIT




Die Innenstadt/ der offentliche Raum als
komplexer Sozialraum



https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma

Deutsc h-Europiisches
Forum #ir
Urbane @
Sicherheit

PRAKTISCHE LOSUNGSANSATZE ZUR
ERHOHUNG DER SICHERHEIT



STADTEBAULICHE

KRIMINALPRAVENTION

Ubersichtlichkeit und klare
Funktionszuweisung

Gute Beleuchtung und helle
Farbgebung

Gepflegtheit und
Vandalismuspravention

Attraktivitat fur unterschiedliche
Nutzergruppen

Gute Orientierungsmaoglichkeit
Multifunktionalitat

Zufahrtsschutz

4 Belebtheit fiir

- pute Beleuchtung

\/

" Vandalismus-

Stadtebauliche Sicherheitsaspekte

Attraktivitdt und

unterschiedliche
Nutzergruppen

v

Ubersichtlichkeit
und klare Funktions-
Zuweisung

4

und helle
Farbgebung

Gepflegtheit und

pravention

Quelle: Stadtebauliche Kriminalpravention Polizei Berlin

gute Moglichkeiten
der Orientierung

4

W Barrierefreiheit

Partizipation und
Identifikation

durch Beteiligung
der Offentlichkeit


https://www.berlin.de/polizei/aufgaben/staedtebauliche-kriminalpraevention/

Deutsch-Europiisches

ZUFAHRTSSCHUTZ e (O




DORTMUNDER SONDERSTAB
ORDNUNG UND STADTLEBEN e ©

Sonderstab Ordnung und Stadtleben Stadt Dortmund

Kommunales

Struktur =¥

Oberbirgermeister Polizeipridsident
Sicherheit & Ordnung
Leitung Fir Ordnung und Sicherheit: Dortmunder Son-

derstab stellt drei neue MaRnahmen vor

Kommunales Geschéftsfihru ng SonderStab ?;Zo't::l 2025

Lageze ntrum Moderation Ordnung & Stadtleben Ein Ubergangsstandort fir einen zweiten Drogenkonsumraum, scharferes Vorgehen ge-
gen aggressives Betteln vor und neue offentliche Toiletten — das sind die Plane des Son-
derstabes fur die Dortmunder City.

—
AG Belistigung AG Suchthilfe und AG Campieren AG Stadtraum
bekampfen Suchtpravention reduzieren verschénern
3/Dez 53 32 7/Dez

https://www.dortmund.de/newsroom/nachrichten-dortmund.de/fuer-ordnung-und-sicherheit-dortmunder-
sonderstab-stellt-drei-neue-massnahmen-vor.html
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SOZIALE ARBEIT IM STADTRAUM o

* Regelmalige und sichtbare Prasenz
« ,Sozialer Puffer”: Entlastung fur Polizei und KOD
durch Reduzierung von Beschwerden

* Sln nVOI Ie Erganzu ng EINS und EINS macht DREI (Essen): https://suchthilfe-

- Aufsuchende Arbelt durCh m%anqebote/ueberlebenshilfe/eins—und—eins—

Psychiatriepflegekrafte %, &’ £
» Unterstutzung psychisch auffalliger Personen
» Medikamentenbegleitung & Monitoring

sip zliri — Sozialarbeit a
https://www.stadt-
zuerich.ch/de/stadtleben/zusammenleben/oeffentlicher-

raum/sip.html
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Urbane
Sicherheit

3 TAKE AWAYS T ()
» Deutschland ist nach wie vor ein sicheres Land. Globale

Konflikte, die Folgen der Wohnungskrise und die

Drogenkrise spiegeln sich in Veranderungen in unseren

Stadten wider (u.a. mehr Wohnungslose, mehr Menschen

mit psychischen und Suchterkrankungen).

= Kommunen stehen vor der grofen Herausforderung, auf
diese Probleme reagieren zu mussen, konnen diese aber
nicht ohne Bund und Land losen.

» Kommunen konnen aber dennoch einiges tun, um attraktive
Innenstadte fur alle Nutzergruppen zu gestalten. Dafur
braucht es Mut, neues auszuprobieren, Pragmatismus und
vor allem die Zusammenarbeit aller Verwaltungsbereiche
nach dem Motto: Alle sind zustandig!



VIELEN DANK

FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT.

Anna Rau

Deutsch-Europaisches Forum fur Urbane Sicherheit
(DEFUS)

defus@defus.de

www.defus.de

Deutsch-Europiisches
Forum fir
Urbane @
Sicherheit
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